
ilBICARBONATO
entra nella rete

Il bicarbonato è on line. 
Lo storico prodotto, che caratterizza la nostra società, si presenta da
oggi su Internet per soddisfare una fascia allargata di consumatori
che vuole conoscere e verificare i suoi mille usi.
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90 anni di storia 
per guardare avanti

FORMEC BIFFI

un partner di valore
Si rinnovano le strategie di
marketing per il bicarbona-
to di sodio. Da quest’anno,
la commercializzazione del
prodotto più ‘popolare’ di
Solvay è effettuata da
Formec Biffi, società spe-
cializzata nel settore del
food. 

Quali sono le motivazioni che
stanno alla base di questa
scelta?
“La necessità di ottimiz-
zare la catena del valore
ha spinto Solvay ad affi-
dare a un unico partner il
confezionamento e la di-
stribuzione del suo pro-
dotto – afferma Claudio
Pisani, marketing mana-
ger del bicarbonato di so-
dio e del cloruro di calcio
Solvay – Formec Biffi si è
rivelato il partner ideale
per due motivi: oltre a
occuparsi già da tempo
del confezionamento del

bicarbonato Solvay, ha
una conoscenza ap-
profondita del mercato
alimentare. Il nostro pro-
dotto, che ha impieghi
molto vicini al food, può
quindi essere distribuito
in modo più efficace da
una società che vanta
una grande esperienza in
questo settore”.

Progetti per il futuro?
“Il bicarbonato è natura-
le, economico e multi-
applicazione. Per svilup-
pare i mercati potenziali
stiamo mettendo a punto
prodotti che utilizzino il
bicarbonato per impieghi
specifici, per esempio co-
me acaricida”. 

E dal punto di vista della co-
municazione?
“Numerose le iniziative...
Oltre al nuovo sito inter-
net www.bicarbonato.it,
il 20 ottobre in televisio-
ne è andata in onda la
puntata del programma
Mela Verde - su Rete 4 –
dedicata al nostro pro-
dotto, per raccontare co-
me nasce e, soprattutto, i
mille usi che lo hanno reso
famoso e insostituibile.”

www.bicarbonato.it è un sito fresco, leggero, gradevole, che va
un po’ oltre la comune concezione dei tradizionali siti di marketing di prodotto. 
È per questa ragione che sta ottenendo un grande successo, con più di 2.000 letto-
ri al giorno.
I navigatori possono apprendere tutte le informazioni sul ‘risolvitutto’ - dalla pro-
duzione agli utilizzi più curiosi per casa, cucina, igiene e salute – ma anche iscri-
versi al bicar-club, giocare con test, riceve-
re una newsletter, sperimentare e pro-
porre nuove ricette.
Dalla metà di settembre è partita una
grande campagna pubblicitaria del sito
attraverso la pubblicazione di banner
accattivanti sui portali
nazionali più importanti
come Virgilio, MSN e
Google. 
Pubblicheremo nel sito
tutti i vostri commenti e
le segnalazioni di nuovi
ulteriori usi del bicarbo-
nato, che non finisce
mai di stupirci.

1912 a Rosignano nasce il 
primo impianto italiano della Solvay
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Èappena nata ma ha già un grande know how alle spalle.
Stiamo parlando di BICARjet S.p.A., la società costituita-
si in seguito all’accordo tra Solvay e Maineco, nell’ambi-

to di un progetto di sviluppo per la pulizia delle superfici con il
bicarbonato di sodio. 

Obiettivo della nuova impresa, offrire al mercato nazionale e
internazionale macchine specializzate, con marchio Sobijet,
che funzionano grazie a
un particolare sistema ad
aria compressa, acqua e
Meltron (specifico com-
posto salino a base di bi-
carbonato di sodio). Sono
impiegate nel settore in-
dustriale - per la sverni-
ciature di diverse superfi-
ci e per la pulizia di stam-
pi, rulli, cilindri, viti di
estrusione - e nel campo
dell’edilizia e restauro mo-
numentale - per la pulizia
di facciate e monumenti. 
BICARjet è un sistema de-
licato sulle superfici da
trattare, competitivo, ver-
satile, rapido e, soprattut-
to, sicuro perché permette
all’operatore che lo utilizza
di lavorare in tutta sicu-
rezza con un prodotto
atossico ed ecocompatibile.

Studi nutrizionali lo confer-
mano. Il bicarbonato facili-
ta i processi digestivi degli

animali da allevamento. 

È emerso al convegno “Nuove co-
noscenze scientifiche sull’impie-
go del bicarbonato di sodio nel-
l’alimentazione animale”, tenu-
tosi recentemente presso la
Facoltà di Agraria dell’Università
di Padova e promosso in collabo-
razione con Albitalia e Solvay. 
I professori Mario Bonsembiante,
Gian Maria Chiericato e
Benedetto Salvato hanno illu-
strato studi e ricerche che atte-
stano come il bicarbonato, stabi-
lizzando il PH, favorisca la cresci-
ta e prevenga malattie dell’appa-
rato digerente che minacciano la
salute di bovini, suini, polli, tac-
chini e conigli alimentati con
mangimi vegetali concentrati. 
Presso il centro ricerche
Universitario di Agripolis a
Legnaro (PD) i tecnici e gli opera-
tori del settore zootecnico inter-
venuti all’evento hanno potuto
verificare, direttamente presso
gli allevamenti, come sono state
condotte le ricerche.
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BICAR®Z
SI PRESENTA A PARIGI
ALLA MOSTRAEUROPLAST 2002

IL DIGESTIVO CHE AIUTA 

GLI ANIMALI

SOLVAY PHARMA SOSTIENE UNO STUDIO PER
INDIVIDUARE I SOGGETTI PIÙ A RISCHIO

I PROFESSORI BENEDETTO SALVATO E MARIO BONSEMBIANTE

A CONFRONTO

GIORDANO ZAPPELLI (AL CENTRO) CON RENZO PIZZUTI 

E ROBERTO DEI CAS, TITOLARI DI ALBITALIA

ricerca TUTTA italiana
SULLA PANCREATITE CRONICA

Ai posti 
di comando

Il Consiglio di
Amministrazione di
BICARjet è composto
da un rappresentante
di ciascun partner:
Paolo Sommacal 
di Maineco 
è l'amministratore
delegato, incaricato
della gestione della
società; 
Patrick Balletto,
nel quadro della sua
funzione di new
business development
Italia, è il presidente e
contribuisce, in accordo
con la SBU Soda Ash-
derivates, allo sviluppo
delle sinergie con il
Gruppo.
La sede operativa 
della società 
è a Padova e quella
legale/amministrativa 
ad Angera.

I dati presentati dallo studio PanCroInf costituiscono la prima analisi dettagliata e informatizzata di una ma-
lattia difficile quanto poco conosciuta: la pancreatite cronica. Il progetto, realizzato con il contributo di
Solvay Pharma, leader nella produzione di enzimi pancreatici, è assolutamente unico e originale nel suo ge-
nere perché fornisce uno spaccato della patologia a livello nazionale: dall’epidemiologia alla sintomatologia,
dai fattori eziologici alle mutazioni genetiche. 

Partito nel 2001, PanCroInf ha coinvolto 20 centri ospedalieri, distribuiti su tutto il territorio italiano, e ha
analizzato ben 383 casi. Da sempre giudicata una patologia al maschile, la ricerca evidenzia l’aumento della fe-

nomenologia nelle donne: in passato 1/4 dei pazienti era di sesso femminile mentre oggi rappresentano 1/3 della popo-
lazione colpita. 
Ed è ancora più interessante se si considera che l’età di esordio della pancreatite è più bassa nelle donne rispetto agli uo-
mini: si valuta un picco d’insorgenza tra i 21 e i 30 anni nelle prime, contro quello tra i 41 e i 50 nei secondi. 
È stato ridimensionato il peso che l’abuso alcolico e il tabagismo hanno nell’eziologia della malattia e si è individuata una

predisposizione genetica individuale che produrrebbe l’insorgere della malattia. Proprio su questo fronte si rivela la pre-
ziosa utilità di un’iniziativa di questo genere: la possibilità di analizzare nei futuri pazienti, attraverso un protocollo di stu-
dio, la presenza di mutazioni nei geni coinvolti. I risultati emersi potranno fornire un elemento utile per l’individuazione dei
soggetti a rischio e per determinare una strategia di profilassi. Perché prevenire è sempre meglio che curare. 

SOLVAY PHARMA COMMERCIALIZZA IN ITALIA CREON ® 10000 E CREON ® 25000, 

PANCRELIPASI, ENZIMI PANCREATICI PER IL TRATTAMENTO DELL’INSUFFICIENZA PANCREATICA ESOCRINA.



tutti in TOUR 
a FINANZIALAND

Più di quaranta i parteci-
panti al seminario della di-
rezione nazionale Italia/fi-
nanziario, tenutosi alla
Locanda del Lupo di
Soragna nei giorni 20 e 21
giugno. Per la prima volta
erano presenti anche tre
colleghi di Ausimont, capi-
tanati da Antonio Scotti -
direttore finanza e control-
lo - che ha illustrato con

chiarezza la cultura finan-
ziaria della società neoac-
quisita.
Il seminario non è stato solo
la tradizionale riunione sul-
l’amministrazione e la fi-
nanza. Le due giornate sono
state infatti animate da uno
spazio ‘Botta e risposta’, da
una presentazione dei lavo-
ri di gruppo vivacizzata dal-
la recita di una sceneggia-

tura a tema, dal ‘gioco di
società’ Solvaypoli (il mo-
nopoli creato su misura per
Solvay) e dalla visita allo
stabilimento di Padanaplast. 

Premiati con tanto di per-
gamena e dedica i colleghi
Ferruccio Degrassi (Adria-
plast) e Luciano Carrera
(Solvay Pharma), pronti per
godersi la meritata pensione.

incontro a squadre
COLORATO

I COLLEGHI ITALIANI 
DEL FINANZIARIO 

A CONFRONTO

QUANDO LA CREATIVITÀ 
INCONTRA LA FINANZA

LUCIANO CARRERA,

PREMIATO 

DAI COLLEGHI

Fischio di partenza alle 11.30 del 10 settembre: le porte del quarto piano di via
Turati a Milano si aprono per far entrare tutti i colleghi Solvay che vogliono cono-
scere come opera ‘il finanziario’. Una sessantina i visitatori che, divisi in sei grup-

pi, vengono accompagnati in tour da chi quotidianamente lavora in quegli uffici.

S’inizia dalla zona accounting, nel cuore della contabilità. “Abbiamo rappresentato la
contabilità come un treno - spiega il nostro macchinista Giancarlo Barbieri – perché tut-
to il lavoro si svolge rapidamente e con cadenze mensili”. La fermata successiva è nell’uf-
ficio di Luca Trentani, con il quale affrontiamo le problematiche dell’economia mon-
diale. “Seguire saldi principi etici nella compilazione dei bilanci è fondamentale e le società
devono dotarsi di sistemi di procedure interne per far sì che vengano sempre rispettati”.
Transitiamo dal corporate controlling, dove ci spiegano come sono monitorati i risulta-
ti del Gruppo in Italia. La corsa prosegue verso il servizio fiscale e assicurazione, dove
Giorgio Morrone, tra presentazioni video e diagrammi, cerca di aprirci un varco nel-
l’intricata giungla del fisco. Poi sosta a scuola di credit management con Paolo
Ammirati che ci illustra l’importanza della
formazione nella politica del credito. 
“Svolgiamo una parte attiva nel business. Per
questo pensiamo che sia utile tenere corsi speci-
fici e seminari per i non addetti ai lavori, come
quello in aula per gli studenti del corso post di-
ploma a Rosignano”.  Continuiamo il viaggio
nel regno di Paperon De Paperoni, la tesoreria,
dove con dati alla mano si garantisce una ge-
stione finanziaria in linea con le migliori con-
dizioni di mercato. “Da due anni a questa parte
– afferma Antonello Saba – si sono fatti passi da gigante per assicurare alla nostra clien-
tela risposte sempre più immediate e precise”. Spostandoci nel vagone del business con-
trolling incontriamo Cecilia Montecuccoli che, da vera ‘dottoressa’ di costi e ricavi, ci
conferma che: “La conoscenza approfondita dei clienti permette di intervenire incisiva-
mente sulle scelte di business per migliorare i risultati della società”.
Ultima tappa, l’Audit interno. Qui ci accoglie Giorgio Bossi che ci confida: “Dobbiamo
mettere il naso dappertutto, ma dà soddisfazione costatare come spesso le nostre racco-
mandazioni si traducano in risparmio di costi e in maggior sicurezza per Solvay”.
La parola, infine, al capotreno Jean Claude Libbrecht, che tira le somme del viaggio.
“Siamo riusciti a ottenere ciò che volevamo: farci conoscere meglio dagli altri colleghi e di-
mostrare che il nostro non è solo un servizio di back office, ma una parte attiva del busi-
ness. Il numero elevato dei partecipanti all’iniziativa e l’interesse suscitato ne sono una
conferma. Complimenti a tutti i miei collaboratori che si sono sforzati moltissimo per pre-
sentare la proprie attività in modo esaustivo e divertente allo stesso tempo”.

Siamo giunti al termine della prima parte del viaggio. Alle 13.00 scendiamo nel vagone
ristorante, dove tra panini e dolcetti fatti in casa, riusciamo a rubare le impressioni dei
viaggiatori. Franco Corrias: “L’impressione sulla mattinata è stata ottima. Ho potuto co-
statare di persona come lavora la contabilità, ottenendo spiegazioni più che esaustive”. 
Angelo Fiorani: “Ho apprezzato molto la capacità dei colleghi di affrontare un tema così
serio in modo molto originale”. Nadim Kahalé: “La direzione finanziaria non si è soltanto
limitata a presentare il lavoro di tutti i giorni, ma lo ha opportunamente contestualizzato,
delineando anche i vari obiettivi che stanno perseguendo”. Rodolfo Lollini: “È stata una
visita molto interessante e, tramite intranet, vorrei poter ritornare su alcuni argomenti”.
Massimo Selle: “Oggi ho scoperto l’attività lavorativa di tanti colleghi che conosco di per-
sona ma di cui ignoravo nel dettaglio l’occupazione”.

Un viaggio per scoprire
tutti i meccanismi che
permettono al servizio
finanziario di marciare
a pieni giri. 



sempre in Armonia
L’esperienza di Solvay in tema di telelavoro suscita
l’interesse della pubblica amministrazione. 
Al convegno nazionale del ‘Telelavoro: prospettive
e applicazioni concrete per i dipendenti degli enti
pubblici’, organizzato lo scorso giugno dal Comitato
Aziendale per le Pari Opportunità del Comune di
Bologna, Gabriella Zafferri, responsabile sviluppo e

formazione Solvay, è
intervenuta come rela-
trice per presentare il
Progetto Armonia. 
Gli atti sono pubblicati
su internet al sito
www.comune.bolo-
gna.it/capopp.

Il parco industriale di via Marconi - a Ferrara
- ha aperto le porte alla cittadinanza, lo scor-
so giugno, per mostrare la nuova realtà ope-
rativa costituita dalle attuali cinque società,
impegnate in attività produttive, di commer-
cializzazione e di ricerca. La giornata di
Fabbriche Aperte ha voluto essere l’occasione
per presentare alla comunità locale il corona-
mento del progetto di reindustrializzazione del-
l’area. La manifestazione ha visto due gemel-
laggi significativi sia in ambito industriale che
culturale-gastronomico. Il primo, su scala euro-
pea con le cittadine degli stabilimenti produt-
tori di PVC del Gruppo Solvay, rappresentato da
una delegazione di colleghi stranieri con uno stand
promozionale e gastronomico di prodotti alimen-
tari tipici francesi, belgi, tedeschi e spagnoli. 
Il secondo, a livello locale, in sinergia con l’Ente
Palio di Ferrara, il quale ha potuto coniare una

speciale moneta rievocativa delle nozze di
Lucrezia Borgia, grazie al supporto delle azien-
de del parco industriale Solvay. 
La moneta è stata donata alla cittadinanza nel-
lo stesso week-end durante le celebrazioni nel
centro storico.

IL PRIMO GIRO 
SU SAAB

La SIS Comunity - Solvay Information Services
- si è riunita presso Spa in Belgio, dall’11 al 13
settembre, per condividere iniziative e proget-
ti, esperienze e, soprattutto, per selezionare le
candidature al prossimo Trophy 2003.
Con soddisfazione vi segnaliamo che il pro-
getto SIMBA, presentato da SIS Italia, ha
vinto il primo premio, entrando di fatto tra i
candidati al Solvay Innovation Trophy 2003.
Circa 250 le persone che, dopo aver visionato 27
progetti provenienti da tutti i paesi del mondo,
hanno votato come migliore la soluzione che i
colleghi italiani, spagnoli e tedeschi hanno tro-
vato per l’automazione della gestione di mezzi
negli stabilimenti di Rosignano, Rheinberg,
Torrelavega e Martorell.

Icolleghi di via Turati si sono riuniti al
Centro Svizzero, per fare il punto sul-
l’andamento semestrale del 2002. Era

presente una delegazione di Ausimont, che
ha illustrato le linee di produzione della so-
cietà, appena entrata a far parte del

Gruppo. 

Ha caratterizzato l’even-
to un talk show con pro-
tagonisti alcuni colleghi
che hanno valutato in-
sieme il livello di coin-
volgimento e condivisio-
ne delle strategie da
parte di tutti.

INDUSTRIALETURISMO

In un viaggio formativo nella terra degli
Etruschi, 18 studentesse austriache di un
istituto tecnico di Salisburgo hanno visi-
tato, lo scorso maggio, lo stabilimento
Solvay di Rosignano. 
È un esempio concreto di turismo cultura-
le-industriale che si sta affermando, in
particolare, in Toscana.

SIS Italia

Ancora una volta
GOR scende in pi-
sta. Il bagagliaio

della nuova berlina sporti-
va svedese SAAB ‘9-3’ è ri-
vestito con DEEPSTOCK, un
materiale estremamente
innovativo realizzato dalla
sede di Buriasco (TO). Il
nuovo prodotto va ad ar-
ricchire l’alta qualità degli
arredamenti interni della
vettura ed è frutto di un
progetto che ha coinvolto
GOR, la casa automobili-
stica Saab e il gruppo ame-
ricano Findlay.

FOTO DI RITO CON I COLLEGHI EUROPEI

Quest’estate le spiagge bianche di
Rosignano sono state il centro di gran-
di attrazioni. Numerosi i surfisti che si
sono dati appuntamento tra le acque
cristalline per sfidarsi in una gara in-
ternazionale di windsurf. 

Anche Giorgia ha scelto i riflessi del-
l’arena di Vada come set dove girare,
completamente ricoperta d’argilla, il
video del brano 'Marzo', secondo sin-
golo inedito tratto dall'ultimo album
'Greatest hits - Le cose non vanno mai
come credi'.

VINCE

al SIS Forum Awards

Uno 
spettacolo

sulla cresta
dell’onda

Milano in talk show Armonia su internet

Gemellaggio fra la storia di Ferrara e l’Europa

DOMENICO TERAFINO E RICCARDO DONATI RITIRANO IL PREMIO
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applicazione. Per svilup-
pare i mercati potenziali
stiamo mettendo a punto
prodotti che utilizzino il
bicarbonato per impieghi
specifici, per esempio co-
me acaricidaÓ. 

E dal punto di vista della co-
municazione?
ÒNumerose le iniziative...
Oltre al nuovo sito inter-
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versi al bicar-club, giocare con test, riceve-
re una newsletter, sperimentare e pro-
porre nuove ricette.
Dalla metˆ di settembre • partita una
grande campagna pubblicitaria del sito
attraverso la pubblicazione di banner
accattivanti sui portali
nazionali pi• importanti
come Virgilio, MSN e
Google. 
Pubblicheremo nel sito
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ulteriori usi del bicarbo-
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